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In Lombardia cultura e turismo
valgono 24 miliardi e 350mila posti

PROMOZIONE

Svmbola: La Regione ¢
al top anche in architettura,
software e comunicazione

Yincenzo Chierchia

Milano (prima in Italia per produ-
zione diricchezzacon culturae cre-
ativita)ela Lombardia rafforzanola
leadership nella cultura e nel turi-
smo. Secondole stime del Rapporto
Symbola, presentate ieria Milano,
laLombardia e ai vertici nel settore
del business della cultura, con 24
miliardi di valore aggiunto e
350mila addetti . In particolare la
regione ¢ leaderper valore aggiunto
invaricompartichiave; architettu-
rae design (2,6 miliardi); comuni-
cazione(2); editoria(3,9); software
(3,4);arte (1,8).

Comeha sottolineato il presiden-
tedi Symbola, Ermete Realaccialla
aulturaeallasuafilierasi deveil6%
dellaricchezza prodotta in Italia (sti-
me 2017} il sistema produttivocul-
turale e creativo vale nelcomplesso
oltre g2 miliardi ed e in crescita del
2% su base annua. La filiera cultura

generaricadute importantisul siste-
ma economiconel complesso stima-
bili -comericordatodaRealacci- in
circazgémiliardi equivalential 17%
circadel valore aggiunto totale del-
PAzienda Italia. Il sistemaculturale
dalavoro a1,5milionidipersone.

LaLombardiae inoltre laregione
leader inItalia perlaspesaturistica
attivata dalla domanda di cultura
con 3,9 miliardi. Milanoin partico-
lareha conquistato ruolileader, co-
mesottolineano gliultimidati pre-
sentatiierida pante diPlanet, socie -
ta di tax free shopping nelForbita
del gruppo Eurazeo.

A Milano - sottolinea - SaraBer-
nabe, general manager Planet Ita-
lia - il Quadrilatero della moda
nellesole vendite dibeniaiclienti
extra Ue ha raggiunto una quota
del 34% sul totale della spesa ita-

+6%

Lacrescita della spesa
Aumento dello shopping
dei turisti extra Ue in Italia
a gennaio 2019

liana, stimatain circa 4 miliardi.

Il Quadrilatero vale circa 1,3 mi-
liardiconsiderandolo shopping dei
turisti extra Ue di soli beni di lusso.
L'Ttalia - secondo Planet - ha domi-
nato la dassifica delle vendite tax
free nel2018, soprattutto perquanto
riguarda lussoe moda. A dicembre,
ancheaseguitodelle tensioni sociali
in Francia, la Penisola é riuscitaad
attrarre ilseinpiu di turistiinterma-
zionali rispetto all'anno precedente
eadincrementare il propriovolume
di vendite esentasse e lo scontrino
medio rispettivamente del 12% e
dell 8% Valorieccezionalichehanno
permesso alpaesedichiuderel'anno
con un + 7% nelle vendite tax free,
+4% nella transazione media e +6%
negliarrivi. Panorama dominatoda
cinesie americani, che detengonori-
spettivamente il 32% e il 12% delle
vendite tax free realizzate durante
I'anno. A gennaio e stato registrato
un incremento del 6%. Numerosii
progettidi marketing di Montenapo-
leone district mirati ai mercati extra
Ue. Fraituristi primeggianoicinesi
{marketshare del 30,5%) e uno scon-
trino mediodi1.542 eurp, seguonoi
russi con uno scontrino di 1.410€e
una quota dimercato dell'11%.
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